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Turisticka zajednica Grada Paga izraduje Program rada i Financijski plan za 2026. godinu po
metodologiji i obaveznim uputama na temelju ¢l. 55. i 57. Zakona o turisti¢kim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) kojeg je obavezna u postupku dono3enja
medusobno uskladiti i koordinirati s Turistickom zajednicom Zadarske Zupanije s ciljem
koordiniranog planiranja, preciznijeg provodenja planiranih aktivnosti i provedbi zadaca
prema razinama turistickih zajednica.

Prema Clanku 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma /(NN 52/19
i 42/20) te sukladno strateskim dokumentima jedinice lokalne, regionalne i nacionalne
samouprave Turisticka zajednica Grada Paga izvrSavati ¢e zakonom propisane zadace
temeljene na specifi¢nosti destinacije i ciljeva razvoja turizma.

Pri definiranju godidnjeg programa rada turisti¢ke zajednice, polaziste je u ciljevima turistickih
zajednica koji su definirani Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19i42/20) u ¢lanku 9, a usmjereni su na:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistitkog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti otuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turistitke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okoli$a, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrivog razvoja.

Zadace lokalne turisticke zajednice propisane su Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) u ¢lanku 32, a strukturirane su na slijededi
nadin:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih doZivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turistitke ponude s fokusom na cjelogodi$nju ponudu destinacije



1.6. pracenije i apliciranje, samostalno ili u suradniji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjelaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratedko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije
1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketingkih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja
2.1.izradai distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluZbi na podrudju turisti¢ke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisti¢ke signalizacije, samostalno i/ili
u suradniji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao $to su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisti¢ke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketingkih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistitkoj ponudi na podrugju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinkih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu



3.4. pruzanje podr3ke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistitkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.
Program rada za 2026. godinu izraden je na temelju:
- Ostvarenih rezultata turistickog prometa od 1.01. do 30.11. 2025. godine
- Stanjai raspoloZivosti smjeStajnih kapaciteta na podru¢ju Grada Paga
- Projekata zapocetih u 2025. ili ranijih godina

Turizam je kao strate$ka grana razvoja od izuzetnog znataja za Grad Pag bududi izravno utjece
na cjelokupno gospodarstvo, a time i na Zivot stanovnika iz &ega proizlazi uloga Turisti¢ke
zajednice Grada Paga u unaprjedenju, ofuvanju, poticanju, promociji destinacije i razvoju
turizma na podrucju Grada Paga. Stalna aktivnost jest koordinacija i komunikacija s dionicima
privatnog i javnog sektora niZe i viSe razine u destinaciji radi podizanja kvalitete turisti¢kog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, koordinacije komunalnih sluzbi
na podrucju turisticke destinacije te razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata
ponude u pakete i proizvode.

Biti drugaliji od drugih, osmisljavanje kvalitetnih i autenti¢nih sadriaja, nezaboravnih
doZivljaja po kojima ¢e se upravo podrudje Grada Paga razlikovati od drugih i biti izabran medu
mnostvom ponudenih destinacija — krajnji je cilj planiranih aktivnosti.

Svjedoci smo da je najveci broj dolazaka i no¢enja ostvaren u ljetnim mjesecima stoga volimo
redi da je jedan od najvaZnijih, a ujedno i najdelikatnijih ciljeva produzenje turisti¢ke sezone ili
razvoj odrzivog turizma.

Kao $to se navod u Strategiji razvoja odrZivog turizma do 2030. godine, kljuéno obiljeZje
Hrvatske kao turistitke destinacije njezina je autenti¢nost koju odraZavaju gostoljubivi,
otvoreni i srdacni ljudi, raznolikost njenih regija te bogata prirodna i kulturna bastina.

Podrucje Grada Paga ima upravo izvanredne preduvjete za ostvarenje ove vizije te su stoga
tako i postavljeni ciljevi : ,I zato, kako bismo ostvarili viziju, Zelimo, postujuéi nasljede,
valorizirati kulturnu bastinu, ali i natin Zivota, autohtonu hranu i ostale brojne prednosti
temeljene na identitetu svih regija.”

U tom smislu, podrudje Grada Paga ima bogate resurse: kulturnu bastinu i nasljede, autohtonu
hranu, specifi¢an nacin Zivota te su u tom smjeru posloZene aktivnosti u 2026. godini.

Grad Pag upravo je idealna destinacija (bogatstvo kulturne baétine i nasljeda) za razvoj
vjerskog turizma na Cemu Turisti¢ka zajednica Grada Paga aktivno radi potrebne predradnje i
provodi aktivnosti kako bi se kvalitetno i pripremljeno krenulo u realizaciju ovog strateski
vaznog projekta koji bi omogucio produZenje turistitke sezone i rastere¢enje glavnog dijela
turisticke sezone tijekom ljetnih mjeseci. U to smislu u tijeku su mnoge aktivnosti sa Zupnim
uredom u Pagu, Benediktinskim samostanom sv. Margarite, Gradom Pagom i Ministarstvom
kulture RH koje planiramo nastaviti i u narednoj godini.

3



Nastavit ¢emo sa daljnjim razvojem projekta Pag Outdoor ¢ime je Pag postao prepoznatljiv
kao posebna destinacija za aktivni turizam.

U narednoj godini Turisticka zajednica Grada Paga nastavlja s organizacijom i suorganizacijom
manifestacija u predsezoni kojima je naglasak na autohtonoj gastro ponudi koja je od vaznosti
i za Zadarsku Zupaniju, ali i za Hrvatsku, a sve u skladu sa Strategijom razvoja turizma RH.

S obzirom da je TZ Zadarske Zupanije pokrenula projekt razvoja odrZive destinacije na temelju
ve¢ postojedih polaznih projekata i to (oznafavanja kvalitete u obiteljskom smjeStaju
,Welcome” ) te programa Razvoja i unapredenja ponude eno gastronomskog turizma, TZ
Grada Paga Ce se aktivno ukljuciti u razvoj ovog koncepta zelene i odrZive destinacije.

Manifestacije su ono $to priviaci nase posjetitelje te ¢e stoga Turisticka Grada Paga ¢e biti
usmjerena na organizaciju i sudjelovanje u organizaciji u mnogobrojnim manifestacijama na
podrucju Grada Paga te razvijati i poticati raznolike moguce sadrzaje prateéi suvremenu
turisti¢ku potraznju za doZzivljajnim, aktivnim i edukativno-zabavnim iskustvima koja pocivaju
na oCuvanom prostoru, bogatoj kulturnoj bastini i lokalnoj tradiciji.

U slijedecoj 2026. godini Grad Pag ¢e postaviti signalizaciju kulturnih spomenika u staroj
gradskoj jezgri za koju je TZ Grada Paga izradila i financirala idejni i izvedbeni projekt te
cjelokupnu izradu signalizacije sa ciljem pobolj$anja uvjeta boravka gostiju. TZ Grada Paga ¢e
postaviti info tablu na lokaciji Paskih vrata gdje se snimala popularna serija The Terror u
sklupu projekta Croatia Hollywood dok ¢e Grad Pag postaviti info oznake na hiking stazama
Druga strana Mjeseca.

Svjesni vaznosti oCuvanog i nezagadenog okolisa, u planu Turisticke zajednice Grada Paga je
poticanje udruga i drugih dionika na sudjelovanju u uredenju okolisa i u ekoloskim akcijama i
opcenito u uredenju destinacije.

Promocija destinacije je jedan od osnovnih aktivnosti Turisti¢ke zajednice Grada Paga koja e
nastaviti $to je moguce u vec¢em obimu promovirati destinaciju na domaéem i inozemnom
trZistu te raditi na poboljSanju uvjeta boravka gostiju.

U tom segmentu jedna od aktivnosti je izrada novih promotivnih materijala kao i stvaranje,
odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZnim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreza (Facebook i Instagram).

Turisti¢ka zajednica Grada Paga ¢e koordinirano nastupati na sajmovima s regionalnom
turistickom zajednicom kako bi priblizila turisticku ponudu destinacije potencijalnim
posjetiteljima te redovito slati promidzbene materijale za promociju destinacije. Turisticka
zajednica Grada Paga posebne prezentacije ¢e dogovarati s Turistickom zajednicom Zadarske
zupanije te u suradniji za turistickim zajednicama otoka Paga.

Ne smijemo zaboraviti podrsku Turisticke zajednice Grada Paga u organizaciji studijskih
putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja u suradnji sa Turistickom
zajednicom Zadarske zupanije i Hrvatskom turistickom zajednicom buduci je nada destinacija
nezaobilazna pri posjeti nage Zupanije §to je od izuzetne vaznosti za grad i otok Paga, ali i za
Zadarsku Zupaniju



U nadim aktivnostima biti ¢emo usmjereni na usku suradnju sa Turistickom zajednicom
Zadarske Zupanije, HTZ-om i Ministarstvom turizma i sporta RH vodedi rauna da zadace koje
provodimo budu uskladene sa strateskim marketinskim smjernicama i uputama regionalne
turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice. To se posebno odnosi na koordiniranje s
regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti i svih
ostalih zakonski odredenih aktivnosti s ciliem boljeg uskladenjai koordinacije.

Nastavljamo i dalje operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i
Hrvatske turisti¢ke zajednice kao $to su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

Turisticka zajednica Grada Paga Ce se aktivno ukljuditi u provedbu anketiranja posjetitelja od
strane Turisticke zajednice Zadarske Zupanije kako bi se definirale potrebe gostiju i sukladno
tome usmjeravalo buduce promotivne i razvojne aktivnosti.

Prema ¢lanku 56. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma ( NN
52/2019 od 22.5.2019.) Program rada sa financijskim planom za 2026. godinu obvezno sadrii
sve pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za njihovo
izvrSenje te posebno planirane zadatke prema zadanoj metodologiji .



Ostvareni turisticki rezultati od 1. sije¢nja do 30. studenog 2025. godine

Analiza turisti¢ke sezone 2025. temelji se na podacima uz sustava eVisitor i na podacima o
kapacitetima dostavljenim od Ureda drzavne uprave za turizam Zadar /Ispostava Pag.

Za analizu turistitkog prometa na podrucju Grada Paga koriSteni su podaci u vremenskom
periodu od 1. sijenja do 30. studenog 2024. godine koji su usporedeni s istim promatranim
razdobljem u posljednje Cetiri godine / 2020.,2021., 2022. i 2023. godina / kako bi $to bolje
uocili trend turistickog prometa.

Iz predstavljenih tablica i grafova evidentni su podaci o ukupnom broju dolazaka i nocenja,
zatim dolazaka domadih i stranih gostiju te njihova ostvarena nocenja, zatim ostvarena
nocenja po mjesecima, po vrstama smjestajnih jedinica te dolasci i no¢enja prema zemlji
prebivalista.

Ono 3to je za istaknuti jest da su gotovo svi turisti¢ki dionici zadovoljni rezultatima ovogodisnje
turisticke sezone bududi je ove godine postignut rekord u broju dolazaka.

Tablica 1. / Grafikon : Dolasci i noéenja turista u prvih 9 mjeseci u razdoblju 2021. - 2025.

Razdoblje Dolasci Indeks Nocenja Indeks Prosjecni
dani boravka

1.1.-30.11. | 105.487 : 874550 - 8,3
2021. |

1.1.-30.11. 125.647 119 1.012.612 116 81
2022.

1.1-30.11.  126.837 101 985.688 97 7.8
2023.

1.1-30.11.  131.293 104 999.468 101 7,6
2024. |

1.1-30.11.  124.743 95 965.340 97 74
2025. ‘
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Prema prikupljenim podacima, u prvih jedanaest mjeseci 2025. godine na podrucju TZ Grada
Paga boravilo je 124.743 gostiju koji su ostvarili 965.340 nocenje.

Ostvareno je 5% manje turistickih dolazaka u odnosu na isto razdoblje 2024.

Turisti su ove godine boravili duze nego prosle godine, pa biljeZimo 3% manje nocenja u
odnosu na 2024.

Tablica 2./ Grafikon : Noéenja turista na podruéju TZ Grada Paga u sezoni i pred-postsezoni
u razdoblju 2021. — 2025.

Godina Nocenja u 4. 5. 6. i Indeks Nocenja u 7. i 8. Indeks
9. mjesecu mjesecu

2021 AgabEy oy 662.316 :

2022 278.894 140 714.715 108

2023 279.974 100 684.754 96

2024 | 279.114 100 691.874 101

2025 281.484 101 661.145 96
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Ove godine je zabiljeZeno 661.145 turistickih nocenja u srpnju i kolovozu, §to je 4% manje u
odnosu na referentnu 2024 godinu.

Trend rasta broja noéenja u travnju, svibnju, lipnju i rujnu se nastavio i ove godine, pa biljeZzimo
281.484 nocenja, Sto je 1% viSe u odnosu na 2024. godinu.

Mozemo zakljuditi da smo u 2025. godini imali slabiju glavnu turisticku sezone i bolju pred i
postsezonu.

Tablica 3. Dolasci domacih i stranih turista te ostvarena noéenja u razdoblju 2021.-2025.

Godina Domadi Indeks Domadi Indeks  Strani Indeks  Strani Indeks
dolasci . nocenja dolasci nocenja

2021 |18106 - 1el598 - - BAS81 . = BE2952 -
2022 16796 93 175621 97  108.851 125  836.998 121
2023 | 20576 123 ~ 194310 111 106261 98 791378 95
2024 23651 115 202530 104  107.642 101  796.938 101
2025 24183 102 206.447 102 100560 94  758.893 95

U prvih jedanaest mjeseci 2025. godine na podrucju Grada Paga evidentirano je 24.183
dolazaka domacih gostiju koji su ostvarili 206.447 nocenja dok je stranih gostiju bilo prijavijeno
100.560 koji su ostvarili 758.893 nocenje.

ZabiljeZili smo 2% viSe nocenja domadih gostiju i 5% manje noéenja stranih gostiju.



Grafikon/ Udio stranih i domadéih turista u ukupno ostvarenim dolascima i nocenjima u 2025.
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Domaci gosti Cine cca 1/6 svih dolazaka i cca 1/5 svih noéenja.

BiljeZzimo kontinuirani rast broja dolazaka i noé¢enja domacih gostiju. Tako u odnosu na 2024.
godinu broj registriranih dolazaka domacih gostiju veéi je za 2%, a nocenja za 2%.

Broj registriranih dolazaka stranih gostiju maniji je za 6%, a broj noéenja je manji za 5% u
odnosu na 2024. godinu.

Tablica 4. Struktura smjestajnih jedinica

Vrsta objekta Broj Broj  smjestajnih Broj kreveta Struktura
" objekata jedinica

Hoteli 10 389 S0 e '  3,4%

Kampovi 1 1.202 3.606 15,2%
Objekti u 904 2.145 7.149 30,3%
domacinstvu

Objekti na OPG-u 4 5 27 0,1%

Ostali  objekti za 60 230 741 3,2%

smjestaj 1

Nekomercijalni 1.962 1.980 11.316 47,8%
objekti

Ukupno 2.941 5.951 23.635 100%



Na podrudju Grada Paga evidentirano je ukupno 23.635 kreveta od Cega je 11.316 ili 47,8%
nekomercijalnih.

Od komercijalnih kreveta, najviSe 7.149 (30,3%) ih je registrirano u objektima u domacinstvu.
Slijede lezajevi u kampu 3.606 ili 15,2% od ukupnog broja. Nakon toga je 796 leZajeva u
hotelima i 741 u ostalim objektima za smjesta;.

Na podrudju grada Paga je ukupno kategorizirano 12.319 kreveta i kamp jedinica u
komercijalnom smjestaju ili 52% od ukupnog broja smjestajnih jedinica.

U objektima u domacinstvu je evidentirano 1,2% kreveta manje nego u 2024. godini, dok je u
nekomercijalnom smjestaju evidentirano 3,3% vise kreveta, $to ukazuje na rast sivog trZista.

Grafikon/ Struktura komercijalnih smjestajnih jedinica

0%

OHoteli

& Kampovi

O Objekti u domacinstvu
O Objekti na OPG-u

B Obrti i poduzeca

U strukturi komercijalnog smjeStaja najveci broj smjestajnih jedinica se nalazi u objektima u
domacdinstvu, 59%.

Na drugom mijestu su jedinice u kampovima, 29%.

Hoteli Cine 6%, kao i ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (obrti, poduzeéa, pansioni,
odmaralista...), ¢ine 6% smjestajnih kapaciteta.
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Tablica 5. Dolasci i noéenja turista prema vrstama smjestajnih jedinica

Dolasci Dolasci Indek Nocenj Nocenj Indek Struktur Prosjec

2024. 2025. s a a2025. s a ni dani
2024. nocenja  boravka
Ukupno 13129 12474 95 999.46 965.34 97 100 7,7
| 3 3 8 0
Kampovi 1 45.490 41.841 92 334.13 309.93 93 32,1 7,4
9 0
Hoteli 24.730 23.692 96 101.28 99.238 98 10,3 4,2
4
Ostali
ugostiteljski 4.461 4.051 91 28.738 26.059 91 2,7 6,4
objekti
Objekti u 49.988 48.282 97 354.68 345.89 97 35,8 7,2
domacinstvu 0 7
Objekti na 393 346 88 2.302 2.263 98 0,2 6,5
OPG-u
Nekomercijal = 6.231 6.531 105 178.32 181.95 102 18,9 27,9
ni smjestaj 5 3

Grafikon / Udio noéenja po vrsti objekta

| OKampovi
B Hoteli

O Objekti u domadinstvu

1
|
| DONekomercijaini smjestaj
s
|
i

| @ Ostalo

U strukturi ukupnih smjeStajnih kapaciteta drugi najveéi broj smjestajnih jedinica je u
objektima u domacinstvu, pa je u toj vrsti smjestaja ostvaren je najveci broj noéenja odnosno
35,8%.
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Na drugom mjestu su ostvarena nocéenja u kampovima 32,1%.

Hotelski gosti su ostvarili 10,3% ukupnog broja nocenja.

Ostali ugostiteljski objekti su ostvarili 2,7 % nocenja.

Objekti u OPG-u su se tek poceli otvarati na podruéju nase TZ, pa ¢ine 0,2% nocenja

Nekomercijalni smjestaj je na treéem mjestu s 18,9%, radi velikog prosje¢nog broja nocenja
po dolasku. Turisticka pristojba u takvim se objektima pla¢a u pausalnom iznosu ili po
povlastenoj cijeni $to proporcionalno umanjuje financijsku realizaciju turisti¢kog prometa.

Treba napomenuti da su gosti koji su prijavljeni kod vlasnika s mjestom prebivalista u Pagu
oslobodeni placanja boraviSne pristojbe jer ih za prijavu ne zaduZuje, kao da se i sva uza
rodbina vlasnika nekretnine s prebivali$tem u Pagu nije duzna prijavljivati i plac¢ati boravisnu
pristojbu.

Prosjecan broj dana boravka iznosi 7,7, najvie u nekomercijalnom smjestaju (27,9), najmanje
u hotelskom (4,2).

Tablica 6./ Grafikon : Dolasci i noéenja turista u komercijalnom smjestaju

Godina Dolasci Indeks Nocenja Indeks Prosjecni dani
boravka

2021 Frere - AT : PR

2022 i 118.707 120 834.923 118 7,0

2023 119.9344’ 101 799,253 96 6,7

2024 125.062 104 821.143 103 6,6

2025 118.212 95 783.387 95 6,6
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Prema prikupljenim podacima, u prvih jedanaest mjeseci 2025. godine u komercijalnom
smjeStaju boravilo je 118.212 gostiju koji su ostvarili 783.387 nocenja.

U usporedbi s proslogodidnjim podacima biljezimo 5% manje dolazaka i 5% manje nocdenja.

Prosjecan broj dana boravka posjetitelja i ove godine iznosi 6,6 dana.

Tablica 7 / Grafikon : Dolasci i noéenja turista u komercijalnom smjes§taju po mjesecima

Mijesec

'Sijeéanj N
Veljaca
OZujak
Travanj
Svibanj
Lipanj
Srpanj
Kolovoz
Rujan
Listopad

Studeni

Dolasci 2024 Dolasci 2025

(83
72
1.274
4.879

8132

19,681

137.583
37.887
10.756
4.149

564

126

421

3.611

7.054

20.130

34.535

36.784

11.241

3.610

640

Nocenja 2024 Nocenja 2025

521 -
482
4.180
14.162
37.279
104.073
277.798
285.863
77.377
16.741

2.632

13

410

684

1.524

11.108

26.721

115.045

259.766

271.359

78.963

14.953

2.854

Indeks
nocenja

142

36

78

72

111

94

95

102

89

108



Ukupno
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Kao Sto je i oekivano, najveci broj dolazaka i nocenja ostvaren je u srpnju i kolovozu ili
broj¢ano iskazano tijekom ova dva mjeseca ostvareno je 62,6% ovogodi$njih dolazaka i 69,4%

nocenja.

Srpanj i kolovoz su slabiji 6% i 5% u odnosu na 2024.

Lipanj i rujan su bolji za 11% i 2% u odnosu na 2024.

125.062

118.212

821.143

783.387

| )

10.

95

ODolasci 2024
@ Dolasci 2025
ONocenja 2024
ONocenja 2025

Tablica 8. Dolasci i no¢enja turista po mjestima prema vrstama smijestajnih jedinica

Hoteli
Kampovi
Iznajmlijiva
Ci

Vikendasi

Ukupno

Pag

Dolasc

/

22.28

5

43.74

5.060

71.08

Pag
Nocenj

a

92.180

302.39

131.11

525.68
6

Simuni

Dolasc
i

41.84

4.232

826

46.89
9

Simuni

Nocenj
a

309.93

35.134

29.809

374.87
3

14

Vlasici

Dolasc
i

1.407

2.813

517

4.737

Viasici
Nocenj

a

7.058

23.086

17.167

47.311

Dinjisk
a

Dolasci

1.892

103

1.995

Dinjisk
a

Nocenj
a

13.606

3.864

17.470




Mjesta:

Pag, BoSana, Sv. Marko, Kosljun, Proboj, Gorica, Stara Vas i Vréidi.
Simuni

Vlasici i Smokvica

DinjiSka, Miskovidi i Vrcici

Grafikon 6. Noéenja turista po mjestima prema vrstama smjestajnih jedinica
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;wm_fﬂ:a?

Pag Simuni  Vladi¢i  Dinjiska

Najveci broj nocenja je ostvaren u kampu Simuni s 32,1% i u objektima u domacinstvu u Pagu
s 31,3% ukupnog broja nocenja.
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Tablica 9. Dolasci i noenja turista prema zemlji prebivaliita

DrZava Dolasci Dolasci Nocenja Nocenja Udio Indeks
2024. 2025. 2024. 2025. nocenja 24/25

‘Hrvatska | 23651 24183 202530 206447  21,39% 101,93
Slovenija | 24.664 22217 203254  190.607  19,75% 93,78

Njemacka | 17.269 15.834 147.615 142.610 14,77% 96,61

Poljska 13.740 12.523 98.887 91.203 9,45% 92,23
Slovacka | 8.091 8.846 57.688 62.561 6,48% 108,45
Ceska 7.460 7.546 57.091 55.951 5,80% 98,00
Austrija 7.273 6.811 51.032 46.316 4,80% 90,76
Italija 7.193 6.549 45.837 41.609 4,31% 90,78
Madarska 5.532 5.144 29.372 27.350 2,83% 93,12
BiH 13925 3.840 24.658 23.682 2,45% 96,04
Srbija 987 1.129 10.565 12.964 1,34% 122,71
Ukrajina 1.364 1.224 10.258 8.630 0,89% 84,13
Svicarska 1.327 1.280 7.908 7.748 0,80% 97,98
Nizozemska 1.181 1.084 8.739 7.222 0,75% 82,64
UK 1151 oij 7.333 5.335 0,55% 72,75
Francuska 1.550 1.345 6.177 5.109 0,53% 82,71
Svedska 653 503 4.634 3.899 0,47% 84,14
Makedonija 197 261 3.281 3.595 0,37% 109.57
Danska 403 389 3.027 2.899 0,30% 95,77
Rumunjska | 563 477 3.086 2.715 0,28% 87,98
Belgija 493 446 2.604 2.312 0,24% 88,79
SAD 403 346 1.880 1.482 0,15% 78,93
78,61%
o 107.642  100.560  796.938 758.893 95,23
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Domaci 23.651 24.183 202.530 206.447 21,39% 101,93

Ukupno 131.293 124.743 999.468 965.340 100,00% 96,59

Grafikon / Ostvareni dolasci i no¢enja po emitivnim trzi$tima u komercijalnom smjestaju
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Ovogodisnja analiza pokazuje da su u komercijalnom smjestaju najveci broj noéenja ostvarili
gosti iz Slovenije s 143.663 nocenja, iz Njemacke s 137.981 nocenja, domadi gosti s 111.927
nocenja i gosti iz Poljske s 89.050 nocdenja.

Slijede gosti iz Slovagke, Ceke, Austrije, Italije i Madarske.
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PRIHODI

Prihodi Turisticke zajednice Grada Paga planirani su temeljem procjene ostvarenja u 2025.
godini Najvedi prihod planiran je od turisticke pristojbe.

Ukupni prihodi Turisti¢ke zajednice Grada Paga u 2026. godini planirani su u iznosu od
480.000,00 €

Prihodi od turisticke pristojbe je izvorni prihod Zajednice, a kao pretpostavka za planiranje se
uzima fizicki obujam turisti¢kog prometa u 2025. godini i procjena turistitkog prometa u idu¢oj
godini.

Prihodi od ¢lanarine planirani su na temelju zakona o &lanarinama turistickim zajednicama
kojim je uvedena obveza placanja u pausalnom obliku tj. 5,97 € po stalnom leZaju i 2,99 € po
pomoénom.

Prihodi iz proracuna — potpora TZ-i Grada Paga predvidena je u proratunu Grada Paga za
realizaciju manifestacija te potpore Zadarske Zupanije

Prihodi od sustava turistickih zajednica — prihodi od otoénih turisti¢kih zajednica TZ Grada
Novalje, TZ Povljana, TZ Kolan i TZ Stara Novalja za sudjelovanje u projektu Udruzenog
oglaSavanja STARDIGITAL te po javnom pozivu TZ Zadarske Zupanije

Prihodi iz EU fondova — su prihodi koje turisticka zajednica ostvaruje za provedbu odredenog
projekta koji se financira sredstvima iz EU fondova. U 2026. godine ne planiramo ostvariti
prihode po ovoj stavci.

Prihodi od gospodarske djelatnosti — ne planiramo ostvariti prihode od gospodarske
djelatnosti u 2026. godini.

Preneseni prihodi — viSak ostvaren u tekucoj godini koji se prenosi u sljede¢u, a potreban je za
realizaciju aktivnosti TZ-a u prvom dijelu godine kada Zajednica ne ostvaruje znacajne prihode.

Ostali nespomenuti prihodi — svi ostali prihodi — (donacije, potpore, pomodi...)
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1. lzvorni prihodi:

1.1. Turisticka pristojba : 344.000,00 €

1.2. Turisticka ¢lanarina: 54.000,00 €

2. Prihodi iz proracuna: 70.000,00 €

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica: 15.000,00 €

4, Prihodi iz EU fondova : 0,00 €

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 €

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine: 42.000,00 €

7. Ostali prihodi: 0,00 €

UKUPNO PRIHODI:  525.000,00 €
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AKTIVNOSTI

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1.1zrada strateskih operativnih /komunikacijskih/akcijskih dokumenata

PLANIRANI IZNOS: 1.000,00 €

® |zrada Plana upravljanja destinacijom

Temeljem Zakona o turizmu (NN 156/23), koji je stupio na snagu 1. sije¢nja 2024. godine
temeljni je zakonodavni okvir za upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti. Zakonom o
turizmu dodijeljene su nove zadace turistickim zajednicama u upravljanju destinacijom i to
kroz nastavak njihove transformacije u organizacije za upravljanje destinacijom (Destination
management organization - DMO), i uspostavljena je njihova vertikalna povezanost kroz
nacionalne i regionalne koordinacije na razini predsjednika turistickih zajednica 3to
omogucava jasniju povezanost i koordiniranost rada. Alati koji se turisti¢kim zajednicama daju
u upravljanju destinacijom, vezani su i uz upravljanje turisti¢kim tokovima.

Temeljem Odluke Turisti¢kog vije¢a TZ Grada Paga za izradu je izabrana tvrtka YOUARE d.o.0.
Velika Gorica.

Tijekom 2025. godine TZ Grada Paga aktivno je radila na izradi Plana upravljanja Grada Paga i
dostavljala trazene podatke kako bi ovaj vazan strateski dokument bio kvalitetno izraden.

Temeljem Zakona o turizmu za jedinice lokalne i podruéne (regionalne) samouprave turisticke
zajednice izraduju Plan upravljanja destinacijom kao planski dokument koji odreduje smjer
razvoja destinacije, u skladu s aktima strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom
upravljanja kulturnim dobrima i drugim vaZe¢im planovima i propisima. Plan upravljanja
destinacijom, donosi predstavnitko tijelo jedinice lokalne odnosno podruéne (regionalne)
samouprave na prijedlog turistickog vijeca turisticke zajednice.

NOSITEU AKTIVNOSTI: Turistitka zajednica Grada Paga u suradnji s Gradom Pagom, dionicima
u turizmu s podrucja Grada Paga, TZ Zadarske Zupanije

ROK REALIZACUE: ozujak 2026. godine

1.2. IstrazZivanje i analiza triista

TZ Grada Paga vrdi istraZivanje i analizu trZista prema podacima iz sustava eVisitor. Godidnja
analiza dolazaka i ostvarenih nocenja je jedan od temeljnih podataka za planiranje
promotivnih aktivnosti u narednoj godini. TZ Grada Paga na planira provoditi istraZivanja stoga
ni planiranih troskova.
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TZ Grada Paga Ce se i u 2026. godini aktivno ukljuditi u provedbu anketiranja posjetitelja od
strane regionalne turisticke zajednice. Anketa ¢e se provoditi direktno i online, sa naglaskom
na motive i navike turista kako bi se definirale potrebe gostiju i sukladno tome usmjeravalo
buduée promotivne i razvojne aktivnosti.

NOSITELU AKTIVNOSTI: Turisticka zajednica Zadarske Zupanije, Turisticka zajednica Grada
Paga, ostale lokalne turisticke zajednice

PLANIRANI IZNOS: 0 €

ROK REALIZACIJE: sije¢anj — prosinac 2026. godine

1.3. Mjerenja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

TZ Grada Paga ¢e pratiti uloZzenih sredstava u promociju destinacije i manifestacija putem
drudtvenih mreza, analitiku mobilnih pregleda i Google Analytics itd.

PLANIRANI IZNOS: 0 €

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
PLANIRANI IZNOS : 167.000,00 €

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
PLANIRANI IZNOS: 20.000,00 €
Razvoj ostalih elemenata turisti¢ke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

e Sudjelovanje u projektima razvoja vjerskog turizma

Grad Pag je destinacija koja ima sve relevantne preduvjete za razvoj vjerskog turizma kao
jednog novog vida turizma koji bi omogucio produzenje turisticke sezone. To se prvenstveno
odnosi na ozivljavanje lokacije svetista Majke BoZje od Starog Grada, zatim Benediktinskog
samostana pri kojem je po RjeSenju Ministarstva kulture i medija RH otvoren prvi muzej na
podru¢ju Grada Paga - Muzej sakralne umjetnosti uz poseban naglasak na Sv. Trn kao
jedinstvenu relikviju. U suradnji sa Zupnim uredom i Benediktinskim samostanom planiraju se
razliCiti vjerski sadrzaji koji bi privukli veéi broj hodocasnika u pred i posezoni.

Osim pracenja aktivnosti s ovog podrucja, u planu je realiziranje vjerskih staza (Camino hr
ukoliko ostvarimo sve preduvjete) u suradnji sa Zadarskom Zupanijom.

U 2026. godini planira se potpisivanje Ugovora o financijskoj potpori pri uspostavljanju Camino
staza s ostalim otockim turisti¢kim zajednicama, Bratovstinom sv. Jakova i Zadarskom
zupanijom.
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Takoder, u planu je prezentacija staza Camino. Pag u suradnji sa TZ Zadarske Zupanije i
Bratovstinom sv. Jakova u listopadu 2026. godine.

U realizaciji tog cilja TZ Grada Paga ¢e sudjelovati u ostvarenju planiranog u skladu sa svojim
zakonskim mogucnostima.

NOSITELJ AKTIVNOSTI: Benediktinski samostan sv. Margarite, Zupni ured Pag, Grad Pag,
Turisticka zajednica Grada Paga, Zadarska Zupanija, Bratovstina sv. Jakova, TZ Zadarske
zupanije,Ministarstvo turizma i sporta RH

ROK REALIZACUJE: sije¢anj — prosinac 2026. godine

e Razvoj gastro turizma

TZ Grada Paga nastavlja sa razvojem gastro turizma na svom podrudju kroz nekoliko
manifestacija. To su: EN PREMIEUR, predstavljanje mladog paskog sira u oZujku,izuzetno
bogat i poseban Uskrsnji doru¢ak, manifestacija Pag na meniju koja se odrzava vikend za
1. svibnja kada nam dolaze prvi gosti u sklopu koje ¢e se organizirati Festival janjetine —
Kaloka, Misec paske soli u rujnu mjesecu te potpore za gastro veceri ugostitelja u
studenom.

Takoder, aktivo ¢emo biti ukljuceni u projekt razvoja turistickog proizvoda Welcome Taste
kojeg provodi TZ Zadarske Zupanije.

U ovom projektu TZ Grada Paga vidi svoju znacajnu ulogu zbog ve¢ brendiranih i svjetski
poznatih proizvoda poput paskog sira, janjetine, skute, paske soli, baskotina i sl. te ¢e biti
snazna potpora razvoju eno gastronomskog turizma u Zadarskoj Zupaniji.

Promocija ¢e se provoditi kroz razliCite manifestacije i prezentacije u Hrvatskoj i
inozemstvu. ’

NOSITEL AKTIVNOSTI: Turisticka zajednica Grada Paga, TZ Zadarske Zupanije, UdruZenje
obrtnika Paga, Benediktinskog samostana, Solana Pag, Paska sirana

ROK REALIZACHE AKTIVNOSTI: sijeCanj — prosinac 2026. godine

2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

PLANIRANI IZNOS: 0 €

e WELCOME - sustav oznafavanja kvalitete obiteljskog smjestaja u suradnji s
regionalnom turistickom zajednicom

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e nastaviti suradnju s TZ Zadarske Zupanije u projektu
WELCOME- sustavu oznafavanja kvalitete obiteljskog smjestaja s ciljem povecanja kvalitete
apartmana, soba i kuéa privatnih iznajmljivata. TZG Paga ¢e i dalje suradivati po pitanju
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nadopune podataka postojeceg sustava i svih ostalih aktivnosti koje su potrebne kako bi se
ovaj projekt nastavio nesmetano razvijati.

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e poticati privatne iznajmljivace da se u ukljue u ovaj projekt
¢ime Ce se poboljsati kvaliteta smjestaja te ¢e financirati table s oznakom kvalitete WELCOME

NOSITEL): Turisticka zajednica Zadarske Zupanije, Turisticka zajednica Grada Paga s ostalim
turisti¢kim zajednicama na podrucju Zadarske Zupanije

ROK REALIZACIJE: sije¢anj — prosinac 2026. godine

e Projekt PAG NA MENIJU

TZG Paga ¢e u nastaviti s postavljanjem tabli s oznakom Pag na meniju na ugostiteljske objekte
koji zadovolje kriterije i tabli i za partnere za one subjekte koji suraduju s nositeljima oznake.

NOSITEL: Turistitka zajednica Grada Paga, SS Bartula Kasi¢a, Ministarstvo turizma RH, TZ
Zadarske Zupanije

ROK REALIZACIE: sijeCanj — svibanj 2026. godine

e Pag Outdoor — Bike&Bed standardi

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e u 2026. godini nastaviti s projektom dodjele oznaka
kvalitete objekata uskladenih sa potrebama biciklista kako bi bili informirani o biciklistickoj
infrastrukturi otoka.

U planu je postavljanje vec izradenih oznaka za hike staze na podrucju Druga strana Mjeseca.
NOSITEL): Turisti¢ka zajednica Grada Paga

ROK RELAIZACUE: sije¢anj — svibanj 2026. godine

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

PLANIRANI IZNOS: 147.000,00 €

2.3. Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno zabavnih sportskih i sl. manifestacija u
destinaciji

U 2026. godini Turisticka zajednica Grada Paga u suradnji sa drugim subjektima organizirati ¢e
kulturne — zabavne manifestacije u cilju promocije grada Paga kao zaista jedinstvene
destinacije. Gotovo da nema manifestacije na podrucju Grada Paga u kojoj ne sudjeluje
Turisticka zajednica Grada Paga bilo kao organizator ili pokrovitelj.
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Kao i dosadasnjih godina Turisti¢ka zajednica Grada Paga ¢e obogacivati boravak gostiju na
svom podrudju velikim broja manifestacija zabavnim, sportskim, kulturnim ¢iji ¢e kalendar biti
objavljen na web stranici TZG Paga, plakatima koji se dijele svim znalajnim turisti¢kim
subjektima i na drustvenim mrezama.

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U planu za 2026. godinu Turisti¢ka zajednica Grada Paga je organizacija mnogobrojnih ljetnih
manifestacija u samom gradu Pagu te u mijestima Simuni, Vlasi¢i i Dinjiska s ciliem
obogacivanje turisticke i zabavne ponude. To su: Pag na meniju/Festival janjetine, En
Premieur, 2. Festival podvodnog filma i ronjenja, Medunarodni festival Cipke, Pagki zimski i
ljetni karneval, proslava Vele Gospe, Male Gospe, Procesija Sv. Trn, Bura fest, Misec paske
soli, Pag ArtFestival, Smotra klapa, Dan Domovinske zahvalnosti, Advent, Uskr3nji hiking, Pag
Outdoor Summer i outdoor i sportska dogadanja, razliciti koncerti, dje¢je radionice i programi
za djecu.

TroSkovi organiziranja ovakvih manifestacija su:

- Angaiman glazbenih izvodaca

- AngaZman vanjskih suradnika

- AngaZman voditelja

- Najam pozornice, dovoz i odvoz pozornice, stolica
- Uredenje pozornice

- Najam razglasa i rasvjete

- lzrada plakata, letaka

- lzrada materijala ( pehara, medalja, nagrada, rekvizita....)
- TroSkovi fotografiranja

- Troskovi ZAMPA-a

- TroSkovi domjenka

- Tro8kovi ugoS¢avanja gostiju, no¢enja

NOSITEU: Turisti¢ka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACIJE: sijeCanj — prosinac 2026. godine
e Nod¢ muzeja

TZ Grada Paga Ce organizirati No¢ muzeja 2026. u sklopu kojeg Ce biti otvoreni za posjetitelje
svi izlozbeni prostori na podrudju grada Paga.

NOSITEL: Turistitka zajednica Grada Paga i Grad Pag

ROK REALIZACUE: kraj sije¢nja 2026.

lzdvajamo nekoliko najvaznijih manifestacija koje organizira Turisti¢ka zajednica Grada Paga.
e Paski zimski karneval

Tradicionalna manifestacija koja promovira karnevalske obi¢aje u gradu Pagu nadaleko

poznatom upravo po karnevalu. Sredidnja dogadanja su na glavnom gradskom trgu na kojem
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se odvija bogati i zanimljiv program u koljem sudjeluju paske udruge i prezentiraju bogatu
kulturnu bastinu.

Troskovi se odnose na organizaciju trodnevnog programa na glavhom gradskom trgu:
troskove postavljanja i ukra3avanja bine, nagrada za maskarane grupe, nastupe udruga, dizajn
i izrade promotivnog materijala, poklona za najbolje maskare i sudionike karnevala,
ugoscavanja sudionika.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga i Grad Pag
ROK REALIZACIJE: 14. do 18. veljae 2026. god.
e ENPREMIEUR

EN Premieur je gastro manifestacija kojom se promovira prvi, mladi paski sir i odrZava se s
nositeljem Udruga proizvodaca paskog sira.

NOSITEU: Udruga proizvodaca paskog sira u suradnji sa TZ Grada Paga
ROK REALIZACHE: 22. oZzujak 2026.
e Uskrdnji dorucak

Gastro manifestacija kojom se proslavlja Uskrs, a ujedno se predstavlja i promovira gastro
ponuda nadeg grada. Manifestacija se odrzava na sam blagdan Uskrsa na Trgu Petra Kregimira
IV nakon mise u Zbornoj crkvi Uznesenja marijina.

NOSITEU: TZ Grada Paga u suradnji s Gradom Pagom
ROK REALIZACIHJE: 5. travanj 2026.
¢ Pagna meniju

Veé tradicionalna viednevna manifestacija koja promovira ne samo gastro ponudu veé i ostale
atrakcije i zanimljivosti grada Paga. Pod motom , Okusi koji pri¢aju paske price” i donose bogat
trodnevni program koji slavi otoénu autohtonu gastronomiju u jedinstvenom dozivljaju Paga
— grada soli, sira, janjetine, kamena i pjesme. Tijekom prvomajskih blagdana odrzava se cijeli
niz dogadanja uz gastro prezentacije paskih ugostiteljskih objekata koji po promotivnim
cijenama nude paske specijalitete. Tu su radionice, predavanja, Jutra u poljima soli, koncerti,
sajam Najboje od Paga i Kaloka lamb festival.

Troskovi se odnose na organizaciju dogadanja, troskove grupa, razglasa, rasvjete,voditelja,
postavljanje sajmenih Standova, promotivne materijale, udruga koje sudjeluju u'programu.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACIJE: svibanj 2026.
® Procesija sv. Trna

TZ Grada Paga Ce i u 2026. godini sudjelovati u organizaciji Procesije sv. Trna kao jednog od
vaZnih dogadaja za razvoj vjerskog turizma.
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NOSITEL: Zupni ured Pag uz suorganizaciju TZ Grada Paga i Grada Paga
ROK REALIZACUE: 4. svibanj 2026.

e 2. Medunarodni festival podvodnog filma

Projekt je medunarodnog karaktera te ukljucuje brojne autore iz cijelog svijeta i samim tim je
vrlo vazian oblik promotivnih turisti¢ckih aktivnosti. Oblikovanjem ovakve pri¢e daje se
moguénost promocije turistitke ponude, raznolikosti, te prikaz svega najreprezentativnijeg Sto
treba vidjeti i vazno iinteresantno. Festival ¢e se odrzati u svibnju 2026. godine.

Osim samih projekcija filmova, planirano je tijekom dana odrzavanje i stru¢nih panela vezanih
uz podmorje i ronjenje, poput: Sigurnost u ronjenju, Podvodna fotografija i video, Podvodna
arheologija, Ekologija, Zastita podmorja i zaSti¢ene vrste... Na panelima ¢e sudjelovati najvedi
strucnjaci iz pojedinih grana. Takoder ¢e biti priredena i izlozba podvodnih fotografija. Vazan
segment tijekom cijelog trajanja festivala je promocija destinacije - Grada Paga i svega onoga
$to Grad Pag nudi i &ime se ponosi. Grad soli, Cipke, sira, stoljetne povijesti, tradicije, kamena,
prekrasnih uvala, tirkiznog mora i fascinantnog podmorija.

NOSITEU: Adria ton produkcija, Turisticka zajednica Grada Paga i Grad Pag
ROK REALIZACUE: kraj svibnja 2026. god.
e 15. Medunarodni festival Cipke

Tradicionalna trodnevna manifestacija koja promovira pasku Ccipku kao zasticenu
nematerijalnu kulturnu bastinu zasticenu pri UNESCO-u. U jedinstvenim prostorima stare
gradske jezgre organiziraju se izloZzbe hrvatskih i inozemnih cipkarica, razli¢iti kulturno zabavni
programi kojima se promovira grad Pag kao srediSte Cipkarstva i kulturne ponude.

Trodkovi se odnose na: smjestaj sudionica, postavljanje i ukrasavanje bine, dizajn i izrada
plakata, zahvalnica i programa, prigodnog domjenka, troékove umjetni¢kih nastupa, voditelja,
poklona za sudionice, udruge koje sudjeluju u programu.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga, Grad Pag i Drustvo paskih Cipkarica Frane Budak
ROK REALIZACIJE: 18. do 21. lipanj 2026.
e Smotra klapa otoka Paga

Tradicionalno dogadanje na kojem se predstavlja bogatstvo klapskog pjevanja otoka Paga.
Manifestacija se odrzava tjedan dana nakon Povljane u pismi u Starom gradu u Pagu.

NOSITEU: TZ Grada Paga
ROK REALIZACUJE: srpanj 2026.
e Paski ljetni karneval

Posljednjeg vikenda u srpnju odrZava se tradicionalni Paski ljetni karneval koji se organizira na
glavhom gradskom trgu s ciljem prezentacije i oCuvanja bogate karnevalske tradicije i
obogacenja turisticke ponude.
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TroSkovi se odnose na: postavljanje bine, nastupa zabavnih grupa, smjestaja sudionika,
dizajna i izrade plakata, tro$ak ukraSavanja bine i trga, nastupa udruga i KUD- ova, voditelja.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga, Grad Pag
ROK REALIZACIUJE: 24. i 25. srpanj 2026. god.
e Obiljezavanje Dana pobjeda i Dana domovinske zahvalnosti

TZ Grada Paga ¢e u suradnji s Gradom Pagom kao nositeljem sudjelovati u organizaciji proslave
Dana pobjede i Dana domovinske zahvalnosti RH.

NOSITEL): Grad Pagi TZ Grada Paga
ROK REALIZACIJE: 5. kolovoz 2026.
e Vela Gospa

Turisticka zajednica Grada Paga sudjelovati ¢e u organizaciji ove vjerske manifestacije koja je
tek jedan dio bogate vjerske tradicije grada Paga kojeg ¢e koristiti u razvoju vjerskog turizma.
Turisticka zajednica Grada Paga ¢e organizirati koncert na glavnom gradskom trgu te pomodi
u organizaciji dogadanja na lokaciji Starog Grada Paga.

Tro3kovi se odnose na nastup grupe, dovoz i odvoz pozornice, postavljanje kemijskog WC-a,
izradu plakata i letaka s programom, namirnice za hodocasnike.

NOSITEL: Turisti¢ka zajednica Grada Paga, Grad Pag i Zupni ured Pag
ROK REALIZACHE: 15. kolovoz 2026. god
e Burafest

Manifestacija Burafest odrzava se krajem kolovoza i donosi spoj glazbe, vizualne i izvedbene
umjetnosti. Program je uglavnom namijenjen djeci, pa se tako odrZavaju razli¢ite zanimljive
radionice, predstave za djecu i odrasle te koncerti.

NOSITEU: Ku¢a Nahero u suradnji s TZ Grada Paga i Grada Paga
ROK REALIZACHJE: kraj kolovoza 2026.
e PagArtFestival

Poetkom kolovoza odrZava se PagArt Festival koji brizno njeguje koncept ozbiljne glazbe u
ozbiljnoj izvedbi za ozbiljnu publiku, uz poneko umijetnitko dogadanje druge vrste.
PagArtFestival jedina je umjetnitka manifestacija na podrudju grada Paga koja privla&i ne samo
kvalitetom programa nego posebnom atmosferom, jednako privlatnom razli¢itim
generacijama i nacijama, prekrasnim neuobicajenim koncertnim prostorima poput magazina
soli Solane Pag ili u brizno dekoriranim rusevinama Staroga Grada Paga.

NOSITEL: Lovro&Nina
ROK REALIZACUE: kolovoz 2026.
¢ Misec paske soli
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Manifestacija koja se odrZava u posezoni - tijekom cijelog mjeseca rujna tako da se svakog
petka prezentira nova tema vezana uz pasku sol, more i grad Pag. Ova manifestacija ima za
cilj i unaprijediti povezivanje, prodaju i promociju malih proizvodaca grad i otoka Paga.
Usmjerenaje, ne samo prema gostima koji borave u gradu i na otoku otok Pagu u podsezoni
veC i prema domacim ljudima koji se Zele upoznati s ponudom grada i otoka Paga i ujedno se
dobro zabauviti.

NOSITEU: Solana Pag d.d., TZ Grada Paga, Grad Pag
ROK REALIZACUE: rujan 2026. god.
e ADVENT u Pagu

TZ Grada Paga e, uz Grad Pag koji je nositelj manifestacije, sudjelovati u organizaciji Adventa
u Pagu.

NOSITEU: Grad Pag uz suorganizaciju TZ Grada Pagsa
ROK REALIZACUE: prosinac 2026. god.
e Pag Outdoor Summer

Projekt Pag Outdoor Summer je koncept aktivnih tjedana koji ¢e se odrzavati sa licenciranim
trenerima u razli¢itim oblicima aktivnog turizma. U sklopu projekta Pag Outdoor Turisticka
zajednica Grada Paga ¢e tijekom srpnja, kolovoza i rujna organizirati hiking, biciklizam,
nordijsko hodanje, trail, kajakarenje na moru u suradnji sa Udrugom sportskih aktivnosti Pag
MareMonti. Ova manifestacije izrasla je iz manifestacije Pag Outdoor Summer Weekend s
cilijem promocije i razvoja aktivnog turizma na podrucju destinacije.

Tro3kovi se odnose na angaZzman licenciranih trenera, tisak plakata s programom, promociju.
NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACUE: lipanj/ rujan 2026. god.

e Ostale manifestacije

Tijekom turisti¢ke sezona Turisticka zajednica Grada Paga organizirati ¢e mnogobrojne ljetne
koncerte u samom gradu Pagu te u mjestima Simuni, Vlasici i Dinjiska s ciliem obogadivanje
turisti¢ke i zabavne ponude.

Turisticka zajednica Grada Paga tijekom godine organizirati ¢e i neke manifestacije koje se nisu
mogle predvidjeti, a procjenjuje se da bi bile zanimljive za posjetitelje u cilju progirenja i
obogacivanja turisti¢ke ponude

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga u suradnji sa Gradom Pagom, udrugama, Mjesnim
odborima, sportskim klubovima

ROK REALIZACUHE: sijeanj — prosin‘ac 2026. godine

* Turisticka zajednica Grada Paga u 2026. godini planira nastavak suradnje s ostalim
subjektima i Turisticke zajednice Zadarske Zupanije u odobravanju potpora za
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aktivnosti koje se provode u cilju promocije destinacije i obogaéivanje turisticke
ponude. Turisticka zajednica Grada Paga se odlu¢ila za suradnju i podrku
manifestacija u organizaciji drugih subjekata putem potpora.

Turisticka zajednica Grada Paga objavljuje Javni poziv za dodjelu potpora za 2026. godinu u
studenom 2025. godine zbog pravodobnog planiranja dogadanja za 2026. godinu.

NOSITEL: Turisti¢ka zajednica Grada Paga

ROK REALIZACUE: sije¢anj — prosinac 2026. godine

2.4. Turisticka infrastruktura

Upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinice lokalne
samouprave i dr.

Turisticka zajednica Grada Paga nema turisti¢ku infrastrukturu danu na upravljanje.

PLANIRANI IZNOS: 0 €

2.5. Podrska turistickoj industriji

U 2025. godini TZ Grada Paga planira suradnju i poticanje aktivnosti lokalnih turistickih
agencija i stavljanje naglaska na razvoj turistickog doZivljaja koji imaju svrhu obogadivanje
ponude i promociju destinacije ¢ime ¢e se pridonijeti razvoju DMK.

PLANIRANI IZNOS: 0 €

3.KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE

PLANIRANI IZNOS: 142.000,00 €

3.4. Marketinske i poslovne suradnje
PLANIRANI IZNOS: 20.000,00 €
e UdruZeno oglasavanje STAR DIGITAL

Turisticka zajednica Grada Paga ce se zajedno s Turistitkom zajednicom Zadarske Zupanije
promovirati kroz udruzeno oglasavanje u kampanji STAR DIGITAL na natin da se otok Pag
promovira kao jedna destinacija $to znaci da se udruZuju i ostale turistitke zajednice na
podrucju otoka i prema potpisanom sporazumu sudjeluju u participaciji tro$kova.

NOSITEU:TZ Zadarske Zupanije, TZG Pag, TZG Novalja, TZO Kolan, TZ Povljana, TZM Stara
Novalja
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PLANIRANI IZNOS: 15.000,00 €
ROK REALIZACIJE: sije¢anj — kolovoz 2026. godine
e UdruZeno oglasavanje — nisko tarifni avio letovi

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e solidarno sudjelovati u marketinskim aktivnostima
udruzenog oglasavanja prema inozemnim avio kompanijama s ciljem prosirenja turisti¢ke pred
i posezone.

NOSITEU: TZ Grada Paga, TZ Zadarske Zupanije, lokalne turisti¢ke zajednice
PLANIRANI IZNOS: 2.000,00 €
ROK REALIZACUHE: prosinac 2026. god.

e Marketinske suradnje i mobilne aplikacije

Podrucja Grada Paga raspolaze sa prekrasnim plazama te ¢e u cilju promoviranja tog znacajnog
resursa omoguciti posjetiteljima koriStenje mobilne aplikacije La Playa pomodéu koje ce
posjetitelji biti kvalitetno informirani o polozaju, pozicijama i sadrZajima plaza.

NOSITEU: Turisti¢ka zajednica Grada Paga
PLANIRANI IZNOS: 3.000,00 €

ROK REALIZACUE: sijeCanj — prosinac 2026. godine

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Turisti¢ka zajednica Grada Paga ¢e koordinirano sudjelovati na sajmovima sa regionalnom
turistickom zajednicofn kako bi priblizila turisticku ponudu destinacije potencijalnim
posjetiteljima te redovito slati promidzbene materijale za promociju destinacije, a ratunamo
i na mogucnost za prisustvo informatora te predstavnika grada Paga ( Cipkarice, narodna
nodnja, gastro ponuda) na drugim dogovorenim sajmovima od strane Turisti¢ke zajednice
Zadarske Zupanije.

Takoder, planirana je prezentacija u suradnji sa TZ Grada Novalje u Nizozemskoj prigodom
obiljezavanja Dana drzavnosti RH.

NOSITEL: Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije, Turisti¢ka zajednica Grada Paga
PLANIRANI IZNOS: 5.000,00 €

ROK REALIZACIJE: sijeCanj — prosinac 2026. godine
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3.6. Suradnja s organizatorima putovanje

Grad Pag je nezaobilazna destinacija pri posjeti novinara Zadarskoj zupaniji zbog atraktivnosti
destinacije i autohtone gastro ponude. Turisticka zajednica Grada Paga i dalje pruzati podriku
u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika organizatora putovanja i agenata u
suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om s ciliem $to bolje promocije
destinacije.

Troskovi se odnose na organizaciju turistickog vodi¢a i degustacije paske gastro ponude.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga u suradnji i koordinaciji s Turistickom zajednicom
Zadarske zupanije i HTZ-om

PLANIRANI IZNOS: 2.000,00 €

ROK REALIZACUE: sijeCanj — prosinac 2026. godine

3.7. Kreiranje promotivnog materijala
PLANIRANI IZNOS: 8.000,00 €
e |zradai distribucija informativnih materijala

TuristiCka zajednica Grada Paga Ce izvrSiti reprint postojecih promotivnih materijala (prospekt,
planovi grada, bike karte, plan plaza).

Informativni materijali su od velike vaznosti za informiranje nasih posjetitelja bez obzira na
veliki broj informacija koje su dostupne na internetu i na mobitelu. Gosti vrlo ¢esto fele imati
broduru, letke, karte ilividjeti plakate sa potrebnim informacijama.

U 2026. godini planira se izrada novog prospekta podruéja Grada Paga .

lzrada cjelokupnog promotivnog materijala realizirati ¢e se sukladno smjernicama i
standardima regionalne turistitke zajednice uz prethodno uskladivanje i odobrenje prema
zakonskim odredbama.

¢ lzrada raznog promidzbenog materijala

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e u 2026. godini tiskati razne promotivne materijale (
kalendare, promo blokove, lepeze, torbe, kape, vredice, olovke i ostalo)

e Jumbo plakati na info tablama

Turisticka zajednica Grada Paga je i u 2026. godine u suradnji sa Gradom Pagom, Solanom Pag
d.d. i Paskom siranom d.d. postavila info plakate sa obiljeZjima grada Paga (sir, sol i ¢Gipka) na
nekoliko lokacija na podruéju Zadarske Zupanije.

Zadovoljni postignutim efektima, u planu za 2026. godinu je nastavak postavljanja na jo¥
nekoliko lokacija Cime cemo posjetiteljima omoguciti bolju informiranost, a ujedno ée i privuéi
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posjetitelje da posjete destinaciju. Takoder, za pojedine manifestacije tiskat ¢e se jumbo
plakati (Padki zimski i ljetni karneval, Medunarodni festival &ipke...).

e Skladistenje

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e skladisti svoje informativne materijale u posebnom
skladistu.

3.8. Internetske stranice
PLANIRANI IZNOS: 9.000,00 €

e Stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stanicama destinacije i
drustvenim mrezama

U 2026. godini planira se nastavak promocije na web stranici Turisti¢ke zajednice Grada Paga
na kojoj se objavljuju sve informacije vezane za aktivnosti turistitke zajednice — kalendar
dogadanja, najave manifestacija, informacije za iznajmljivace i ostale dionike u turizmu.

U planirane trodkove spadaju troskovi odriavanja i pisanja tekstova.
NOSITELU: Turisti¢ka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACIUIE: sijeCanj — prosinac 2026. godine

e croatia.hr

Za 2026. godinu planira se kreiranje sadrzaja destinacije na domeni croatia.hr u skladu s
uputama HTZ-a.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACIJE: sijeCanj — prosinac 2026. godine

TuristiCka zajednica Grada Paga u 2026. godini planira nastaviti promociju aktivnosti outdoora
na web straniciwww.pag-outdoor.com koja je jedinstvena platforma za sve ljubitelje aktivnog
turizma na cijelom otoku u nekoliko kategorija ( hiking, biciklizam, kajaking, nordijsko hodanje)

NOSITELU: Turisti¢ka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACLJE: sijetan] — prosinac 2026. godine
e Drustvene mreze

Shvacajudi vaznost drustvenih mreZa, Turisticka zajednica Grada Paga planira u 2026. godini
redovito kreiranje informacija i sadrZaja na mreZnim stanicama kako bi postigli vecu vidljivost,
a time i bolju i kvalitetniju promociju destinacije. Ujedno, prisutnost na drugtvenim mresama
osigurati e dvosmjernu komunikaciju s posjetiteljima.
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Turisti¢ka zajednica Grada Paga planira dvije platforme: Facebook i Instagram sa ciljem bolje
informiranosti, prezentiranosti pojedinih segmenata destinacije, vidljivosti destinacije i
zainteresiranosti za destinaciju te bolje komunikacije sa posjetiteljima.

NOSITEL: Turisticka zajednica Grada Paga
ROK REALIZACUE: sijeCanj - prosinac 2026. godine
e Internet portali

U dosadasnjem radu pokazala nam se dodatna potreba za predstavljanje destinacije na
pojedinim portalima vezanih uz turizma. Stoga je u planu za 2026. godinu jata promocija
destinacije putem objava na razliCitim turistickim portalima koja ima za cilj pozicioniranje
destinacije i privlaenja posjetitelja putem razli¢itih zanimljivih pri¢a i tekstova uz atraktivne
fotografije.

NOSITEL: Turisti¢ka zajednica Grada Paga

ROK REALIZACUE: sije¢anj — prosinac 2026. godine

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

e Uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i potraznji

Turisti¢ka zajednica Grada Paga ¢e u 2026. godini prikupljati i aZurirati sve potrebne podatke
vezane uz turisti¢ke kapacitete i ponude, informacije potrebne za boravak turista i za kvalitetni
i sadrzajno bogatiji boravak na svom podrucju, podatke o potrebnim kontaktima, radnim
vremenima razlicitih ustanova i institucija i ponudi za razli¢ite aktivnosti.

U tom cilju neprestano ¢e se obogacivati fond fotografija potrebnih za adekvatnu i kvalitetnu
promociju destinacije. Posebna paznja ¢e se posvetiti fotografijama potrebnim za razvoj novih
turistickih proizvoda — za gastro ponudu, vjerski i kulturni turizam te outdoor aktivnosti.

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e i dalje pripremati, sortirati i slati potrebne podatke i ostale
promidzbene materijale o turisti¢koj ponudi destinacije Turistikoj zajednici Zadarske Zupanije
i HTZ-u.

NOSITELJ: Turistitka zajednica Grada Paga
PLANIRANI IZNOS: O

ROK REALIZACUE: sijeCanj- prosinac 2026. godine
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3.10. Turisticke — informativne aktivnosti

e Upravljanje TIC-evima

U sklopu Turisti¢ke zajednice Grada Paga djeluju dva Turisticko informativna centra: u Pagu i
ispostava u Simunima. U Pagu cijelu godinu radi jedan djelatnik Turisticko informativnog
centra, a tijekom turisticke sezone dodatno se prema procjeni turistickog prometa uposljavaju
jo$ dva djelatnika na odredeno vrijeme. Radno vrijeme je prilagodeno potrebama te se u
samoj Spici sezone radi svakim danom od 8.00 do 22.00 sata.

U 2026. godini u TIC- Pag i i Simunima ¢e se obavljati slijedeée aktivnosti:

Svakodnevno pruzanje vainih i zanimljivih informacija posjetiteljima i
dionicima u turizmu u cilju njihovog $to ugodnijeg i sadrZajnijeg boravka gostiju,
pruzanje informacija o manifestacijama i ostalim dogadanjima, ponudi
destinacije, prometnoj povezanosti, radnim vremenima muzeja, galerija,
izlozbi i ostalih aktivnosti

Distribuciju tiskanog promidzbenog materijaia
Pomo¢ i svakodnevnu komunikaciju s korisnicima sustava eVisitor

Neprekidnu kontrolu uplate i naplate turisti¢ke pristojbe, prijave i odjave
gostiju te svakodnevnu komunikaciju i suradnju s inspekcijskom sluzbom te
provjeru uplata, upozoravanje turistickih dionika o ispunjavanju zakonske
obaveze uplate turisticke pristojbe i ostalo.

TroSkovi se odnose na placée djelatnika i materijalne rashode.

PLANIRANI IZNOS: 90.000,00 €

ROK REALIZACUHE: sijeGanj — prosinac 2026. godine

e Postavljanje i odrzavanje turisticke signalizacije i/ili u suradnji s jedinicom lokalne
samouprave

Grad Pag ¢e potetkom 2026. godine postaviti novu signalizaciju obiljezavanja
kulturnih spomenika u staroj gradskoj jezgri Paga prema izradenim idejnim i
izvedbenim projektima koje je financirala TZ Grada Paga kao i cjelokupnu izradu
signalizacije. Postavljanjem ove signalizacije grad Pag ¢e se promovirati kao
grad Cipke i bogate kulturne baStine, a ujedno ¢e se posjetiteljima omoguciti
kvalitetnije informiranje o kulturno povijesnim spomenicima;

TZ Grada Paga planira postaviti info plo¢u na lokaciji gdje je snimana popularna
serija The Terror u suradnji s Croatia Hollywoodom (Paska vrata);

TZ Grada Paga izradila je info oznake za hiking staze na podrugju Druga strana
Mijeseca Cije postavljanje ¢e financirati Grad Pag;
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- TZ Grada Paga ¢e sudjelovati u postavljanju info table za Zip line na Paskom
mostu;

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga, Grad Pag
PLANIRANI IZNOS: 8.000,00 €

ROK REALIZACUE: sije¢anj — srpanj 2026. godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

PLANIRANI IZNOS: 5.000,00 €

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e i nadalje sudjelovati u razvoju i upravljanju sustava eVisitor
u suradnji s Turistickom zajednicom Zadarske Zupanije i Hrvatskom turisti¢ckom zajednicom.
Kao i do sada, Turisti¢ka zajednica Grada Paga ¢e uredno dostavljati podatke vezane uz ponudu
destinacije kao i sve ostale potrebne podatke.

NOSITEU: Turisti¢ka zajednica Grada Paga
PLANIRANI IZNOS: 0 €

ROK REALIZACHE: sijeCanj — prosinac 2026. godine

4.2. Strucni skupovi,i edukacije

Turisticka zajednica Grada Paga planira u 2026. godini sudjelovati u radu stru¢nih skupova u
cilju bolje informiranosti o aktualnosti turistickih trZista. Takoder, planira se sudjelovanje
djelatnika Turistitke zajednica Grada Paga na radionicama, seminarima, edukacijama i
ostalim programima s ciljem bolje efektivnosti i informiranosti iz djelokruga njihovog rada koje
organizira Turisticka zajednica Zadarske Zupanije i HTZ.

NOSITEU: Turisticka zajednica Grada Paga
PLANIRANI IZNOS: 1.000,00 €

ROK REALIZACUE: sijeanj — prosinac 2026. godine

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji
e Edukacija za iznajmljivace

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e u 2026. godini nastaviti s radionicama i edukacijama za
iznajmljivace u cilju podizanja kvalitete usluge u destinaciji.

35



NOSITEL: Turisticka zajednica Grada Paga
PLANIRANI IZNOS: 1.000,00 €

ROK REALIZACIJE: sijeanj — prosinac 2026. godine

4.5. Poticanje na o€uvanje i uredenje okoliSa aktivnosti uredenja mjesta
PLANIRANI IZNOS: 3.000,00 £

Sukladno Zakonu o turistickoj pristojbi i Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma od 1.01. 2020. godine, 30% turisti¢ke pristojbe rasporeduje se izravno u
proracun Grada Paga. Prema zakonskim odredbama, potrebno je donijeti plan zajednitkog
koriStenja tih sredstava izmedu Turisti¢ka zajednica Grada Paga i Grada Paga koje ¢e jedinica
lokalne samouprave koristiti u svrhu pobolj$anja uvjeta boravka gostiju.

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e u suradnji s Gradom Pagom i ostalim gradskim tvrtkama
voditi raCuna o uredenosti i Cisto¢i destinacije te sa razli¢itim udrugama poticati stanovnike
da se brinu o 3to ljepSem izgledu svog mjesta s ciljem $to ugodnijeg boravka gostiju. Kao i
dosadasnjih godina, Turisti¢ka zajednica Grada Paga ¢e dijeliti besplatno sadnice gradanima,
ucenicima i udrugama s ciljem razvijanja svijesti i vaznosti o uredenosti i o¢uvanju okolia.

e Uredenje mjesta

Turisticka zajednica Grada Paga planira u 2026. godini ¢e suradivati s udrugama, kolama i
ostalima kako bi uljep3ali destinaciju, a ujedno i edukativno djelovali u gradu Pagu, Simunima,
Vladi¢ima i Dinjiskoj.

e Akcije Cis¢enja

Turisticka zajednica Grada Paga ce nastaviti financirati i organizirati akcije ¢i$¢enja okoliga i
podmorja u suradnji s raznim udrugama s ciliem povecanja ekoloke svijesti i uredenje okoliéa
i plaza na cijelom podrucju Grada Paga koje obuhvaéa grad Pag, Simune, Vlasice, Dinjisku.

e Uredenje plaza

Podrucje Grada Paga poznato je po prekrasnim plazama u Paskoj uvali, Simunima, Vlagi¢ima i
Dinjiskoj. Bez obzira Sto Grad Pag vodi ratuna o ¢istodi i uredenosti plaza, Turisticka zajednica
Grada Paga Ce voditi ratuna da se te aktivnosti obavljaju to kvalitetnije tako §to ¢e se postaviti
pokretni sanitarni WC na nekoliko lokacija te ¢e se podmirivati trokove vode na plai za pse.

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije

Turisticka zajednica Grada Paga nije ¢lan medunarodnih strukovnih organizacija i ne planira
to postati u iducoj godini.
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PLANIRANI IZNOS: 0 €

5.2. Domace strukovne i slicne organizacije

Turisticka zajednica Grada Paga nije ¢lan domacih strukovnih organizacija i ne planira to
postati u iducoj godini.

PLANIRANI IZNOS: 0 €

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

PLANIRANI IZNOS: 200.000,00 EUR

6.1. Placde

U 2026. godini administrativni rashodi se planiraju u iznosu od 185.000 €, a odnose se na
troSkove ureda i rashode za rad tijela zajednice.

U rashode ureda spadaju plade i ostala davanja za zaposlenike te materijalni trodkovi $to
obuhvacaju troSkove struje, vode, najma, telefona, HPT usluga, uredske opreme i materijala,
odvjetnicko i javnobiljeznicki troskovi, poStarina, stru¢no usavrsavanje zaposlenikaii sl.)

U Turistickoj zajednici Grada Paga zaposlene su tri djelatnice: direktorica, voditeljica
racunovodstvenih poslova i administratorica.

Rashodi za radnike planirani su prema vaze¢im ugovorima o radu, pravilnicima te prema
planiranim potrebama djelatnika.

Turisticka zajednica Grada Paga ¢e i u 2026. godini obavljati poslove sukladno Zakonu o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Statutu Turisticke zajednice Grada
Paga

U stavku su uracunati iznosi bruto placa, doprinosi, nagrade, darovi za djecu, regres isklju¢ivo
za zaposlenike ureda.

PLANIRANI IZNOS: 185.000,00 €

ROK REALIZACUE: sijeanj — prosinac 2026. godine

6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troSkovi obuhvacaju: materijal za ¢iS¢enje i odrzavanja, uredski potro3ni materijal,
utro3ak vode, elektri¢ne energije, nabava uredske opreme, najma uredskih prostorija, usluge
telefona, HPT usluga, komunalne usluge, ostali vanjski izdaci, dnevnice i putni troskovi,
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bankovne usluge, stru¢no usavr$avanje djelatnika, strucna literatura, ugovori o djelu, rashodi
za reviziju, odvjetnicko i javnobiljeznicki troSkovi i sl.)

PLANIRANI IZNOS: 13.000,00 €

ROK REALIZACUE: sijeCanj — prosinac 2026. godine

6.3. Tijela turisticke zajednice

Rashodi za rad tijela Turisti¢ka zajednica Grada Paga podrazumijevaju naknade, materijalne i
ostale eventualne izdatke za rad tijela Zajednice. Sukladno odluci Turisti¢kog vije¢a Zajednica
isplacuje naknade za rad na sjednicama Turistickog vijeca Turisti¢ke zajednice Grada Paga

PLANIRANI IZNOS: 2.000,00 €

7. REZERVA

Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti. Turisticko vijece moZe odlukom alocirati sredstva rezerve na ostalo
pojedinano planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.

PLANIRANI IZNOS: 10.000,00 € 3to zajedno s prenesenim prihodima iz 2025.g. &ini ukupan
viSak prihoda u iznosu od 42.000,00 €

- Turisticka zajednica Grada Paga ne planira se jednokratno kratkoro¢no zaduZiti
u 2026. godini

- Turistitka zajednica Grada Paga ne planira jednokratno davati kratkoro&ne
zajmove.

Turisti¢ka zajednica Grada Paga

. . .—'/f
Direktorica: /
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